
Giocattoliispiratiafilm,serie,fumetti: in Italia il valoredelleroyaltygeneratesupera1,5mld

Nonsonosologiochidaragazzi
Giovaniadultiefanditutteleetàspingonoiprodottisulicenza
DI ELENAGALLI

Giochi ispirati a serie
tv, film deglianni80,
mangaeanime.Sono

la passionedei cosid-
detti kidult, i giovani adulti, e
dei fan di tutte le etàcheconti-
nuano a influenzare il mondo
dei giocattoli cosiddetti su li-
cenza, perchéutilizzanoappun-
to propertydi terzi.Un segmen-
to, haricordato ieri Maurizio
Cutrino, direttoredi Assogio-

cattoli, che«valeunterzodelgi-
ro d'affari di tutto il mercato
del giocattolo».

Anche per
questoil press
daydell’associa-
zione cherappre-
senta 200 impre-

se italiane di gio-

chi e giocattoli,
prodotti diprima
infanzia, festivi-
tà epartysi tiene
oggi in concomi-

tanza conil Mila-
no Licensing
Day, appunta-
mento di riferi-
mento perunset-

tore che,comeha
sottolineatoPao-
lo Lucci,managingdirectordi
Mld Entertainmentche da 18
anniorganizza l’evento, «a li-
vello globale, secondo le stime
di LicensingInternational, va-
le quasi360miliardi di dollari
(circa 326 miliardi di euro).Il
30%diquestomercatoè realiz-
zato in Europa.A sua volta, il
30%del mercatoeuropeosi de-

ve ascrivereall’Italia». Il licen-

sing, ha aggiunto Licci, «è un
modello di businesschepermet-
te di aggiungere valore a un
prodotto. E il giocattolo è tra i
primi fruitori di questomodel-
lo: c’èinfatti unrapportomolto
forte tragiocattolo e licensing,
unmercatointergenerazionale
chesi rinnova costantementee
che è influenzato da fenomeni
culturalipop, serietv, cinema.
Dall’entertainmental food&be-

verage, dal fa-
shion al desi-

gn, giocattoli e
prima infan-
zia compresi,
solo in Italia il
valore delle
royalty genera-

te supera1,5
miliardi di eu-
ro», ha conti-

nuato Lucci, ri-
cordando che

«investire su
una licenza è
partedel mar-
keting mix di
un’azienda».

Dunquesiconferma il suc-
cesso dei giocattoli a licenza,
grazie proprio a kidult e fan,
che sono protagonisti anche
della crescita dei giochi in sca-
tola edicarte:unsegnalepositi-
vo in unmercato,quello italia-
no dei giocattoli, che nel primo
semestredell’anno haregistra-
to una frenata degli acquisti
(-5% rispettoal 2023) e volumi
in sofferenza,ha precisatoIle-
nia Corea,executivedirector
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Toysdi Circana.Con un«calo

dei consumisu tutte le fascedi
prezzo,a eccezione di quella
compresatra50e 100euro,che
peròrappresentasolo il 2% dei
volumi di mercato.Perquanto
riguarda le categorie, risulta-
no in crescita,tragli altri, i gio-

chi in scatola, in particolare
con carte strategichee le co-

struzioni, entrambi legati
all’incremento degli acquisti
dapartedei kidult o fan, chesi
contrappone alla contrazione

degli acquisti di giocattoli per
bambini e soprattuttobambi-
ne. Segnalepositivo», haprose-

guito Corea,«anchedaicollezio-

nabili, che rappresentano il
10%del mercatoe sonotornati
a crescere.Mentreun’ulteriore
componentepositiva è legata
alle property del mondo deivi-
deogiochi edel mondo sportivo,
in questomomentoin crescita
del 5%».

E quest’annostrizza l’oc-
chio ai giovani adulti della
GenZ, oltre che ai pre-adole-

scenti della GenerazioneAlfa,
anche «Gioco per sempre»,la
campagna di Assogiocattoli
che ha lo scopodi diffonderela
culturadel gioco.La campagna
diventeràinfatti una strisciaa
fumetti creatadaunodegliau-

tori piùamatidai giovani,Sio,
e saràpublicata su un nuovo
mensile,il Gigazine(editodal-
la casa editrice indipendente
Gigaciao), disponibile da no-

vembre in edicola.Grazieaque-
sta partnership, «Gioco per
sempre» approderà nei due
principali festival dedicatialla
pop culture, Lucca Comics &

GameseMilan GamesWeek&
Cartoomics,esulle bachechee

feeddeisocial network.

È inoltre arrivataalla
suasecondaedizionela Hall
Of Fame di «Gioco per sem-
pre», ilpremio assegnatoai pro-
tagonisti delmondodelgiocat-
tolo. Quest’anno il riconosci-
mento va,perlacategoriaIndu-
stria, aRobertoMarelli, sto-

rico managerdelgruppoArtsa-
na e,per la categoriaRetail, a
Città del Sole. Infine, anche
quest’annotornal’iniziativa di
charity di Assogiocattoli«Gio-
cattolo sospeso»,che coinvolge
perlaprimavoltatutta laPeni-
sola. Saràpossibilelasciareun
giocattolosospesonon solo ne-

gli storedi giocattolimaanche
nei supermercati(sul sitodi As-
sogiocattoli tutti i negozicoin-
volti), per un totale di 10 mila
punti diraccolta in tutta Italia.
Come assicura Rudy Zerbi,
ambassadordell’iniziativa,«la-
sciare un giocattolosospesovi
faràsentiremeglio».
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A livello globale, secondolestimedi Licensing International,
il mercatodelle licenze vale quasi 360 miliardidi dollari
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